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山亭区商务和投资促进局“互联网+品牌”创建项目支出绩效评价报告

一、项目基本情况
（一）项目简介
为贯彻省政府《关于加快推进品牌建设的意见》和省商务厅关于开展“互联网+品牌”创建行动的安排部署，开展“互联网+品牌”创建专项活动，在全区范围内支持培育特色鲜明、竞争力强、影响广泛的网络品牌。
（二）项目立项
根据省厅《关于加快推进品牌建设的意见》《关于在全市组织开展“互联网+品牌”创建工作的通知》枣商务字[2017]12号要求按照“ 政府引导、企业主导、市场运作，品质取胜”的原则，采取分类指导、一企一策、梯次推进的方式，帮助企业整合注入品牌策划、运营、培训、融资等各类服务资源，打造有较强影响力和市场竞争力的网络知名品牌。
（三）项目预算
山亭区商务和投资促进局 “互联网+品牌”创建工作项目”经区财务部门进行了概算估计，计划总投资为20万元，区财政拨款项目资金20万元。
（四）项目计划实施内容
本“互联网+品牌”创建项目计划按照“ 政府引导、企业主导、市场运作，品质取胜”的原则，采取分类指导、一企一策、梯次推进的方式，帮助企业整合注入品牌策划、运营、培训、融资等各类服务资源，力争打造有较强影响力和市场竞争力的网络知名品牌。创建预计在2019年12月完成创建。
（五）项目组织管理
枣庄山亭区商务和投资促进局根据申报流程及标准，积极组织推荐有意愿、有能力、有潜力的企业报名参加。明确职责分工，安排专人负责，确保互联网品牌创建工作有序推进。
二、项目绩效目标
（一）长期绩效目标
帮助企业整合注入品牌策划、运营、培训、融资等各类服务资源，提升“山亭互联网品牌”影响力和知名度。
（二）年度绩效目标
完成“互联网+品牌”创建工作。
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	指标值

	产出指标
	数量指标
	“互联网+品牌”创建
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	质量指标
		“互联网+品牌”创建工作完成率
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	时效指标
	创建完成及时率
	≥100%

	
	成本指标
	“互联网+品牌”创建
	20

	
	
	
	

	效益指标
	经济效益指标
	
	

	
	社会效益指标
	提升“山亭互联网品牌”影响力和知名度
	有效促进

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	可持续影响指标
	帮助企业整合注入品牌策划、运营、培训、融资等各类服务资源，提升“山亭互联网品牌”影响力和知名度
	长期有效

	
	社会公众或服务对象满意度指标
	企业满意度
	100%

	
	
	
	



三、绩效评价情况
（一）评价目的
本次绩效评价，旨在通过对项目申报、管理、完成、绩效、违规违纪情况等的逐项分析，全面评价枣庄山亭区商务和投资促进局“互联网+品牌”创建项目的实现情况，查找项目管理中存在的问题，总结工作经验，落实长效运行机制，以推动项目效益的持续提升，促进财政专项资金绩效最大化显现。
（二）评价对象与范围
评价对象为财政拨款项目资金20万元的绩效，评价范围为山亭区商务和投资促进局“互联网+品牌”创建项目。评价基准日为2019年12月31日。
表1：山亭区商务和投资促进局“互联网+品牌”创建项目专项资金预算和支出情况表
	序号
	执行单位
	资金使用内容
	专项资金
（万元）
	创建审定金额（万元）
	实际拨付金额（万元）
	欠付金额（万元）
	备注

	1
	山亭区商务和投资促进局
	“互联网+品牌”创建
	20
	20
	20
	
	

	合计
	20
	20
	20
	
	


本次绩效评价是在项目执行的基础上对所有项目资料进行书面评审。
（三）评价依据
[bookmark: _Hlk53499370]《中华人民共和国预算法》（中华人民共和国主席令第二十二号）《山亭区部门预算绩效目标管理办法》山财绩〔2019〕1号《关于在全市组织开展“互联网+品牌”创建工作的通知》枣商务字[2017]12号
（四）评价原则、评价方法
本次绩效评价遵循以下原则（包括但不限于）：
1．相关性原则。绩效评价指标与绩效目标有直接的联系，能够正确反映目标的实现程度。
2．重要性原则。优先使用最具部门（单位）或行业代表性、最能反映评价要求的核心指标。
3．可比性原则。对具有相似目标的工作选定共同的绩效目标，保证绩效结果可以相互比较。
4．经济性原则。绩效评价指标设计应当通俗易懂、简便易行，数据的获得应当考虑现实条件和可操作性，符合成本效益原则。
5．系统性原则。绩效评价指标的设置应当将定量指标与定性指标相结合，系统反映财政支出所产生的社会效益、可持续影响等。
本次绩效评价，根据项目的不同特点，并根据现场调研具体实施情况，采用以下方法：
1.成本效益分析法。是指将一定时期内的支出与效益进行对比分析，以评价绩效目标实现程度。
2.比较分析法。是指通过对绩效目标与实施效果、历史与当期情况、不同部门和地区同类支出的比较，综合分析绩效目标实现程度。
3.因素分析法。是指通过综合分析影响绩效目标实现、实施效果的内外因素，评价绩效目标实现程度。
4.最低成本法。是指对效益确定却不易计量的多个同类对象的实施成本进行比较，评价绩效目标实现程度。
5.其他评价法。
（五）绩效评价指标体系。
根据山亭区“互联网+品牌”创建项目资金特点，结合山东省财政厅绩效评价处重点项目绩效评价指标体系，在与项目相关人员充分讨论后，在绩效评价专家监督把关下制定该绩效评价指标体系，评价指标总标准分值为100分，包括项目决策、项目管理、项目产出、项目效果四个一级指标，项目立项、资金落实、资金使用、管理机制的有效性、项目质量可控性、项目产出数量、项目产出质量、项目时效、项目成本、项目效果等七个二级指标、七个三级指标和七个四级指标。
1、 具体指标解释、评价标准、指标权重、数据来源方式等见附件1。
2、绩效评价等级
评价标准等级分为：90（含）-100分为优、80（含）-90分为良、60（含）-80分为中、60分以下为差。
（六）评价人员组成。
绩效评价小组成员与被绩效评价项目不存在任何利益冲突。人员组成：
杨昌照   党委书记、局长
米  林   出纳
（七）绩效评价工作过程。
绩效评价工作过程包括前期准备、提交评价报告等。
1.前期准备：制定评价实施方案。评价机构在调研、了解评价项目及相关单位基本情况的基础上，与业务主管部门充分交流、共同研究拟订评价实施方案。实施方案主要包括评价对象、评价依据、评价方法、评价指标体系、实施步骤、评价项目负责人、评价工作人员、时间安排、满意度调查问卷等内容。评价指标体系包含共性指标和个性指标。共性指标根据《关于印发山东省省级预算支出项目第三方绩效评价工作规程（试行）的通知》（鲁财绩〔2018〕7 号）中附件 1《省级预算支出项目绩效评价共性指标体系》，结合项目实际情况进一步细化而成。个性指标由评价机构根据本项目实际情况，参照已有评价办法，在共性指标体系框架内进一步细化设置。

2.综合分析确定评价结果现场评价与非现场评价同步开展，经过现场与非现场的评价过程分别汇总出绩效分值，最后将现场与非现场的绩效评价得分汇总得出最终评价结果。 
3.撰写评价报告评价工作组按照有关要求撰写评价报告，在对所收集的资料进行全面分析的基础上对绩效目标实现程度，项目的投入、过程、产出和效果等分别作出具体分析和评价，并对项目绩效中存在的问题进行分析，做到数据真实准确、内容完整、依据充分、分析透彻、结论准确、建议可行详述前期准备、综合分析、评价报告撰写等评价工作过程。
四、评价结论及分析
（一）综合评价结论
工作组在对所收集的资料进行全面分析的基础上对绩效目标实现程度、项目的投入、过程、产出和效果等分别作出具体分析和评价。 
（二）项目执行评价情况分析。
我们对本项目的项目执行方面进行了评价，评价结果为：
1.项目执行10分（满分10分）：
山亭区商务和投资促进局“互联网+品牌”创建工作项目符合区年度工作计划，在数量、质量、成本、时效等方面均设置了细化的绩效指标，内容清晰合理。
（三）完成情况评价情况分析。
我们对本项目的项目产出、项目效果等方面进行了评价，评价结果为：
1.项目产出60分（满分60分）
“互联网+品牌”完成数字评价15分，	发放补助精准率15分，“互联网+品牌”时效15分，“互联网+品牌”成本15分。
2.项目效果30分（满分30分）
项目资金用于“互联网+品牌”创建帮助企业整合注入品牌策划、运营、培训、融资等各类服务资源，力争打造有较强影响力和市场竞争力的网络知名品牌。
（四）综合评价结论及分析。
山亭区商务和投资促进局““互联网+品牌”创建项目”项目总体得分100分。该项目整体实施情况符合预期绩效目标，对山亭区区商务和投资促进局““互联网+品牌”创建项目”情况帮助企业整合注入品牌策划、运营、培训、融资等各类服务资源，力争打造有较强影响力和市场竞争力的网络知名品牌。
五、绩效评价指标分析
（一）项目产出情况
项目产出共有4个二级指标，数量指标、质量指标、时效指标、和成本指标，分别对应一个三级指标。
产出得分表
	序号
	二级指标名称
	权重总分
	实际得分

	1
	数量指标
	15
	15

	2
	质量指标
	15
	15

	3
	时效指标
	15
	15

	4
	成本指标
	15
	15

	合计
	
	60
	60



1.数量指标共有一个三级指标。预计完成一家“互联网+品牌”创建指标完成率100%，该项指标未扣分。
2.项目实施后，我单位组织人员积极跟进创建项目工作完成率达到100%，该项指标未扣分。
3.时效指标共有一个三级指标。截止2019年末，创建工作完成及时率100%，该项指标未扣分。
4.成本指标共有一个三级指标。在项目实施中，成本控制未超出年度指标值20万元，实际完成值为20万元，达到了成本控制的目的，该项指标未扣分。
（二）项目效益情况
项目效果共有二个三级指标社会效益指标和可持续影响指标。
效益得分表
	序号
	二级指标名称
	权重总分
	实际得分

	1
	社会效益指标
	15
	15

	2
	可持续影响指标
	15
	15

	
	
	
	

	合计
	
	30
	30



1、社会效益指标共有1个三级指标，山亭区商务和投资促进局““互联网+品牌”创建项目”帮助企业整合注入品牌策划、运营、培训、融资等各类服务资源，力争打造有较强影响力和市场竞争力的网络知名品牌。完成了省市安排的既定目标。
 2、可持续影响指标共有1个三级指标，帮助企业整合注入品牌策划、运营、培训、融资等各类服务资源，提升“山亭互联网品牌”影响力和知名度。
项目满意度情况
通过调查企业满意度为100%。
六、项目主要经验及做法
本次项目执行，区商务和投资促进局健全组织机构，明确职责分工，安排专人负责，确保互联网品牌创建工作有序推进。
七、存在的问题及原因分析
八、意见建议
（一）在今后工作中，一定会严控预算，进一步的科学做好项目预算评审。



枣庄市山亭区商务和投资促进局
二〇二〇年九月
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